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ZWECK & STRATEGIE

Zweck

Die Iron Marmots Davos-Klosters bezwecken die
Pflege und Forderung des Unihockeysports in der
Region Davos-Klosters und im Prattigau.

Durch das gemeinsame Interesse am
Unihockeysport sollen Werte wie Teamfahigkeit,
Freude, Moral und Anstand, Leidenschaft, Disziplin
und sportliche Fairness vermittelt werden.

Im Rahmen der Strategie des Vereins soll auch die
Vereinskultur geférdert werden.

Strategie

Der Verein verfolgt eine Gesamt-Strategie, eine
Funktionale-Strategie und eine Supporter-
Strategie.

Mit den geschaffenen Vereinsstrukturen mdchten
die Iron Marmots Davos-Klosters den immer héher
werdenden Anforderungen, welche ein
Unihockeyverein der Grosse der «Marmots» zu
bewaltigen hat, gerecht werden.




Gesamt-Strategie

Ziel der Gesamt-Strategie ist die Férderung des Unihockeysports in der Region Davos-Klosters und im Prattigau sowie die Pflege der Vereinskultur. Auch die Abbildung
bzw. Umsetzung einfacher Geschéftsabldufe innerhalb der Vereinsstrukturen sind ein wesentlicher Teil der Gesamt-Strategie.

Im sportlichen Bereich soll in den einzelnen Entwicklungsphasen stufen- bzw. altersgerecht ausgebildet werden. In den «Trainings-Guidelines», welche vom Verein den
Trainern zur Verfiigung gestellt werden, sind Ziele allgemeiner Natur, in Bezug auf Unihockeytechnik, Athletik sowie den mentalen Bereich ausformuliert.

Nicht nur die sportliche Entwicklung, sondern auch die Bildung von Personlichkeit und Charakter werden geférdert. Durch das gemeinsame Interesse am Unihockeysport
sollen Werte wie Teamfahigkeit, Freude, Moral und Anstand, Leidenschaft, Disziplin und sportliche Fairness vermittelt werden.

Funktionale-Strategie

Ziel der Funktionalen-Strategie ist die Sicherstellung vom ordentlichen Trainings- und Spielbetrieb und damit die Ermdéglichung der Teilnahme der Teams an Meister-
schaftsspielen und am Cupwettbewerb.

Der Verein méchte die Mitgliederzahl stetig und tiberschaubar steigern und betreibt sowohl eine Leistungssport- als auch eine Breitensportabteilung. Im schweizerischen
Vergleich sollen leistungsféhige U-Mannschaften gestellt und den Junioren eine Perspektive in Form von einem etablierten, vorbildlichen und konkurrenzfahigen
Fanionteam geboten werden.

Supporter-Strategie

Ziel der Supporter-Strategie ist den ehemaligen Aktiven, Eltern, Fans und Sympathisanten «Jobs» im Verein anbieten zu kénnen, welche leicht zu bewdltigen sind und
deren Arbeitsaufwand sich pro Saison auf maximal 40 Stunden beschrankt.

Insbesondere nach der Aktivzeit soll es fiir die Mitglieder der Iron Marmots Davos-Klosters madglich sein, die gewonnenen Freunde und sozialen Beziehungen im
Supporter-Umfeld weiter pflegen und geniessen zu kdnnen. Auch Eltern, Fans und Sympathisanten des Vereins sollen in diesem Umfeld zu einem funktionierendem
Spielbetrieb und der Umsetzung der Funktionalen-Strategie beitragen.

Neben dem Engagement der «IMDK-Supporter» fiir den Verein sind der Spass und die Freude an gemeinsamen Supporter-Events (Skitag, Grillplausch, internen Sport-
wettkampfen, etc.), welche 4-6-mal jahrlich stattfinden, ein wichtiger Bestandteil der Supporter-Strategie. Sie sorgen fiir den regelmassigen Austausch und sollen eine
offene und vertrauenswiirdige Vereinskultur férdern.



SPONSORING FUR UNTERNEHMEN

Unihockey gehért in der Schweiz zu den beliebtesten Mannschaftssportarten und hat sich, neben Fussball und
Volleyball, mit Giber 30'000 Lizenzierten in den Top-3 der Teamsportverbande etabliert.

Die Iron Marmots Davos-Klosters bieten Unternehmen sowohl auf regionaler als auch auf nationaler Ebene eine
attraktive Plattform. Die Sponsoring Méglichkeiten fiir Unternehmen sind vielseitig und kénnen nach
Vereinbarung auch individuell zusammengestellt werden. Die «Marmots» bieten «Sponsoring-Pakete»,
«Trikot-Sponsoring>», «Individual-Sponsoring>» und Sponsoring auf attraktiven «Werbeplattformen».

Gerne bedankt sich der Verein flr die Unterstiitzung mit:

e Supporter-Events

»  Sponsoren-Apéros

e  Saisonkarten

»  «Picture of the year»

» Team-Foto

e Clubheft mit Erwahnung als Sponsor

e Werbefldche im Clubheft

e Firmenlogo mit Link auf www.imdk.ch/sponsoren
e  Transparentwerbung

e Bandenwerbung

e Werbefldche auf Trainer & Trikot

e Werbeflache auf Saisonkarten

e Erwahnung als Sponsor bei Best-Player Preisiibergabe




IHR BEITRAG UNSER BEITRAG (n.V. = nach Vereinbarung)
ol g ls. | g Le| og|t 2|3 |Re| »

£ 5. |8 |8 | §|28| 8| ¢ |82 82| 8e|colo. |2 |28| 5|58
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Hauptsponsor > 5'000 mind. 3 Jahre o L] o n.v. L] o o n.v n.v. nVv. | nV. | nV. | nV. n.v.
Premium-Sponsor 2'000 bis 4'999 mind. 3 Jahre L L] 6 L n.v. L] L L nVv. | nV nVv. | nV. | nV. | nV. n.v.
Trikot-Sponsoring
Herren NLB (GF Grossfeld) 200 bis 1'600 mind. 3 Jahre L L] 4 -- L] L] -- L -- -- --
Damen 3.Liga (KF Kleinfeld) 100 bis 800 mind. 3 Jahre L L] 4 -- L] L] -- L -- -- --
U-Teams (GF Grossfeld) 200 bis 1'200 mind. 3 Jahre [ L] 4 -- o o -- [ - -- --
JuniorInnen (KF Kleinfeld) 100 bis 600 mind. 3 Jahre [ L] 4 -- L] o -- [ - -- --
Individual-Sponsoring
Team-Sponsor 1 x Anz. Tore mind. 1 Jahr -- L] 2 -- L] L] -- L -- -- --
Nachwuchs-Sponsor 1 x Anz. Pkte. mind. 1 Jahr -- o 2 -- - o -- [ - -- --
Best-Player (NLB) materieller Preis mind. 1 Jahr -- o 2 -- - o -- [ - -- --
Player-Sponsor (NLB) > 200 mind. 1 Jahr -- L] 2 -- -- L] -- Link -- -- --
Werbeplattformen
Transparentwerbung 500 mind. 2 Jahre -- o 2 -- - o -- [ o -- --
Bandenwerbung 250 mind. 2 Jahre -- o 2 -- - o -- [ - [ --
Clubheft 500 mind. 2 Jahre -- L] 2 -- -- L] L L -- -- --
Saisonkarte 300 mind. 1 Jahr - i 2 - - i - g - - -




HAUPTSPONSOR

Als «Hauptsponsor» unterstiitzen Sie die Iron Marmots Davos-Klosters
nachhaltig, werden zu unserem starksten Partner und kénnen auch
geschaftlich vom «Networking» im Supporter-Umfeld vom Verein profitieren.

Ihr Beitrag (mind. Vertragslaufzeit 3 Jahre)

Sie unterstiitzen uns jahrlich mit einem Beitrag > CHF 5000.- (iber eine
Vertragslaufzeit von mindestens 3 Jahren.

Unser Beitrag

. Einladung «Supporter-Event», 1x jahrlich
Mehr zu IMDK-Supporter unter www.imdk.ch/verein/imdk-supporter
. Einladung «Sponsoren-Apéro>, 1x jahrlich
. Zustellung «8 Saisonkarten», pro Saison
. Zustellung «Picture of the year» mit Firmenlogo, 1x jahrlich
. Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich
. «Werbefldache im Clubheft» (16.5cm x 30cm), 1x jahrlich
. «Firmenlogo>» mit Link auf www.imdk.ch/sponsoren

nach Vereinbarung (n.V.)

. Zustellung «Team-Foto» mit Firmenlogo, 1x jahrlich

. «Transparentwerbung» wahrend den Heimspielen/-runden
. «Bandenwerbung>» wahrend den Heimspielen/-runden

. «Werbung> auf Trainer, Trikot und/oder Saisonkarte

. «Best-Player» Auszeichnung mit personlicher Preisiibergabe
. «Erwdhnung als Hauptsponsor» in der Drittelspause



PREMIUM-SPONSOR

Als «Premium-Sponsor» unterstiitzen Sie die Iron Marmots Davos-Klosters
nachhaltig, werden zu einem starken Partner und kénnen auch geschaftlich
vom «Networking» im Supporter-Umfeld vom Verein profitieren.

Ihr Beitrag (mind. Vertragslaufzeit 3 Jahre)

»  Sie unterstiitzen uns jahrlich mit einem Beitrag zwischen > CHF 2000.-
bis 4'999.- (iber eine Vertragslaufzeit von mindestens 3 Jahren.

Unser Beitrag

. Einladung «Supporter-Event», 1x jahrlich
Mehr zu IMDK-Supporter unter www.imdk.ch/verein/imdk-supporter
. Einladung «Sponsoren-Apéro>, 1x jahrlich
. Zustellung «6 Saisonkarten», pro Saison
. Zustellung «Picture of the Year» mit Firmenlogo, 1x jahrlich
. Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich
. «Werbefldache im Clubheft» (16.5cm x 15cm), 1x jahrlich
. «Firmenlogo>» mit Link auf www.imdk.ch/sponsoren

nach Vereinbarung (n.V.)

. Zustellung «Team-Foto» mit Firmenlogo, 1x jahrlich

. «Transparentwerbung» wahrend den Heimspielen/-runden
. «Bandenwerbung>» wahrend den Heimspielen/-runden

. «Werbung> auf Trainer, Trikot, Saisonkarte

. «Best-Player» Auszeichnung mit personlicher Preisiibergabe
. «Erwdhnung als Premium-Sponsor>» in den Drittelspausen



TRIKOT-SPONSOR

Als «Trikot-Sponsor» sorgen Sie dafiir, dass das Team Ihrer Wahl mit einem
Trikotsatz fir die Meisterschaftsspiele bzw. -runden ausgertistet werden kann.

Ihr Beitrag (mind. Vertragslaufzeit 3 Jahre)

Ihre Werbung

Flache Herren NLB (GF) Damen 3.Liga (KF) U-Teams (GF) JuniorInnen (KF)

i ~[cm] [CHF] jahrlich [CHF] jahrlich [CHF] jahrlich [CHF] jahrlich
1 25x15 1'600 800 1'200 600

2 25x12 1400 800 1’000 600

3 15x10 600 400 500 200

4 15x10 600 400 500 200

5 25x6 500 300 400 200

6 12x8 400 200 300 100

7 12x8 400 200 300 100

8 10x5 200 100 200 100

9 10x5 200 100 200 100

A 25x10 1’000 600 800 400

B 15x10 400 200 300 100

C 15x10 400 200 300 100

D 25x6 500 300 400 200

E 25x6 800 400 600 400

«Werbung» auf Trikot

Das Trikot wird an Meisterschafts- und Cupspielen wahrend
mindestens 3 Jahren getragen.

Unser Beitrag

Einladung «Supporter-Event», 1x jahrlich

Mehr zu IMDK-Supporter unter www.imdk.ch/verein/imdk-supporter
Einladung «Sponsoren-Apéro», 1x jahrlich

Zustellung «4 Saisonkarten», pro Saison

Zustellung «Team-Foto»

Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich

«Firmenlogo» mit Link auf www.imdk.ch/sponsoren




TRIKOT-WERBEFLACHE

Vorderseite Riickseite




TEAM-SPONSOR

Als «Team-Sponsor>» unterstiitzen Sie eine Mannschaft der «Marmots» nach
Wahl. Der gesponserte Betrag kommt dem Team Ihrer Wahl zu Gute und wird
vom Verein flir Teamanlasse, Material, Trainingslager etc. eingesetzt.

Ihr Beitrag (mind. Vertragslaufzeit 1 Jahr) Ihr Team

+  Sie unterstiitzen Ihr Team nach Wahl mit CHF 1.- x Anzahl der
geschossenen Tore pro Saison inkl. Playoff/-out und Finalrunden.

PS: Zu erwarten sind je nach Team 50 bis 200 Tore pro Saison!

Unser Beitrag

. Einladung «Sponsoren-Apéro», 1x jahrlich

. Zustellung «2 Saisonkarten», pro Saison

e Zustellung «Team-Foto» mit Firmenlogo, 1x jahrlich
. Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich

. «Firmenlogo» mit Link auf www.imdk.ch/sponsoren




NACHWUCHS-SPONSOR

Als «Nachwuchs-Sponsor» unterstiitzen Sie die U-Teams und JuniorInnen
der «Marmots». Den gesponserten Betrag setzt der Verein gezielt fiir den
Nachwuchs ein.

Ihr Beitrag (mind. Vertragslaufzeit 1 Jahr) Unser Nachwuchs (Bild: Unihockeyschule Davos)

«  Sie unterstiitzen die U-Teams und JuniorInnen mit CHF 1.- x Anzahl
der Punkte aller Teams pro Saison.

PS: Zu erwarten sind ca. 250 Punkte pro Saison!

Unser Beitrag

. Einladung «Sponsoren-Apéro», 1x jahrlich

. Zustellung «2 Saisonkarten», pro Saison

. Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich

. «Firmenlogo» mit Link auf www.imdk.ch/sponsoren
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BEST-PLAYER (NLB)

Als «Best-Player»-Sponsor stellen Sie an den Heimspielen vom NLB-Team
der Herren einen materiellen Preis fiir die zwei besten Spieler pro Team zur
Verfligung.

Ihr Beitrag (mind. Vertragslaufzeit 1 Jahr)

Sie schenken wahrend einer Saison an den Heimspielen den zwei
besten Spielern pro Mannschaft einen materiellen Preis.

Sie kénnen wahlen, wie oft Sie pro Saison (mindestens 4x) einen Preis
schenken wollen.

PS: Pro Saison werden inkl. Playoff/-out ca. 16 NLB-Heimspiele
ausgetragen.

Ihr Preis

«GUATZLI»

SPORTTASCHE?

SPORTUTENSIL?

Unser Beitrag

. Einladung «Sponsoren-Apéro>, 1x jahrlich

. Zustellung «2 Saisonkarten>», pro Saison

. Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich

. «Firmenlogo» mit Link auf www.imdk.ch/sponsoren

. «Best-Player» Auszeichnung mit persénlicher Preisiibergabe

. «Erwahnung als Best-Player»-Sponsor bei der Preisiibergabe

11



PLAYER-SPONSOR (NLB)

Als «Player-Sponsor» unterstiitzen Sie Ihren favorisierten Spieler vom NLB-
Team der Herren. Die Halfte vom gesponserten Betrag wird dem Spieler 1:1
gutgeschrieben und vom Mitgliederbeitrag (CHF 400.-) abgezogen.

Ihr Beitrag (mind. Vertragslaufzeit 1 Jahr)

Ihr Spieler (Bild: Marco Waser, Captain)

. Sie unterstiitzen Ihren Spieler nach Wahl wahrend einer Saison mit
einem Beitrag > CHF 200.-

Unser Beitrag

. Einladung «Sponsoren-Apéro>, 1x jdhrlich

. Zustellung «2 Saisonkarten>», pro Saison

. Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich

. «Firmenlogo>» mit Link auf www.imdk.ch/sponsoren

. «Link» mit Nennung als Personlicher Sponsor bei Spielerportrat

12



TRANSPARENTWERBUNG

Ihre «Transparentwerbung>» wird an samtlichen Heimspielen/-runden aller
Teams der «Marmots» und beim internen Vereinsanlass «Marmots-Penalty»
bestmdglich platziert.

Ihr Beitrag (mind. Vertragslaufzeit 2 Jahre)

«  Sie unterstiitzen uns jahrlich mit einem Beitrag von CHF 500.- (iber
eine Vertragslaufzeit von mindestens 2 Jahren.
«  Einmalige Druck- und Produktionskosten

PS: Der Verein kiimmert sich, falls vom Sponsor gewiinscht, um den
Druck und die Produktion bei seinen Partnern.

Ihre Werbeplattform (individuelle Grosse)

Malergeschaft

tapezieren dekorative Techniken Wi

Unser Beitrag

. «Transparentwerbung>» wahrend den Heimspielen/-runden
. Einladung «Sponsoren-Apéro», 1x jahrlich

. Zustellung «2 Saisonkarten>», pro Saison

. Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich

. «Firmenlogo» mit Link auf www.imdk.ch/sponsoren

13



BANDENWERBUNG

Ihre «Bandenwerbung> wird an samtlichen Heimspielen/-runden aller
Teams der «Marmots» und beim internen Vereinsanlass «Marmots-Penalty»
bestmdglich platziert.

Ihr Beitrag

»  Sie unterstiitzen uns jahrlich mit einem Beitrag von CHF 250.- Gber
eine Vertragslaufzeit von mindestens 2 Jahren.
«  Einmalige Druck- und Produktionskosten

PS: Der Verein kiimmert sich, falls vom Sponsor gewiinscht, um den
Druck und die Produktion bei seinen Partnern.

Ihre Werbeplattform (200 x 50 cm)

Unser Beitrag

. «Bandenwerbung>» wahrend den Heimspielen/-runden
. Einladung «Sponsoren-Apéro>, 1x jahrlich

. Zustellung «2 Saisonkarten>», pro Saison

. Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich

. «Firmenlogo» mit Link auf www.imdk.ch/sponsoren

14



CLUBHEFT

Das «Clubheft» der «Marmots» ist eine attraktive Werbeplattform. Es
erscheint einmal jahrlich und wird allen Mitgliedern, Supporter und Sponsoren
vom Verein zugestellt. Wahrend den Heimspielen/-runden liegt es zudem auf.

Ihr Beitrag (mind. Vertragslaufzeit 2 Jahre) Ihre Werbeplattform (16.5 x 30cm)
«  Sie unterstiitzen uns jéhrlich mit einem Beitrag von CHF 500.- {iber MA OCHSNER
eine Vertragslaufzeit von mindestens 2 Jahren. BAU LINK SPORT

Starke Marken. Starke Preise
Generalunternehmung

steckschlag.ch

C-IUNIDRINNEN KLOSTERS

Unser Beitrag

. «Werbefldache im Clubheft», 1x jahrlich

. Einladung «Sponsoren-Apéro>, 1x jahrlich

. Zustellung «2 Saisonkarten>», pro Saison

. Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich

. «Firmenlogo» mit Link auf www.imdk.ch/sponsoren
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SAISONKARTE

Die «Saisonkarte» der «Marmots» ist eine attraktive Werbeplattform im
Kreditkartenformat. Sie wird pro Saison allen Mitgliedern, Supporter und
Sponsoren vom Verein zugestellt.

Ihr Beitrag (mind. Vertragslaufzeit 1 Jahr)

Ihre Werbeplattform (4 x 5cm)

»  Sie unterstiitzen uns mit einem Beitrag von CHF 300.- {iber eine
Vertragslaufzeit von mindestens 1 Jahr.

Riickseite Saisonkarte: Vorderseite Saisonkarte:
Saisonkarte
Thre
Spielplan Herren NLB Werbeflache
(4 x 5cm)
Name Vorname

Unser Beitrag

. «Werbung auf der Saisonkarte», 1x jahrlich

. Einladung «Sponsoren-Apéro>, 1x jahrlich

. Zustellung «2 Saisonkarten», pro Saison

. Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich

. «Firmenlogo>» mit Link auf www.imdk.ch/sponsoren

16



AUSRUSTER, DIENSTLEISTER & PARTNER

Ausriister

Unterstiitzen Sie die Iron Marmots Davos-Klosters als «Ausriister». Schuhe, Stulpen, Hosen, Trikots,
Trainingsanztlige, Trainingsiiberzieher, Unihockeystdcke, Goalieausriistung, etc.

Gerne prasentieren wir Sie nach Vereinbarung als «Ausriister»-Sponsor z.B. in unserem Clubheft, auf unserer
Website, mit Transparent- oder Bandenwerbung.
Dienstleister & Partner

Unterstiitzen Sie den Verein als «Dienstleister & Partner». Sie haben eine Idee wie Sie Ihre Dienstleistung
als Unternehmen dem Verein zu giinstigen Konditionen oder sogar kostenlos anbieten kdnnen?

Gerne prasentieren wir Sie nach Vereinbarung als «Dienstleister & Partner»-Sponsor in unserem Clubheft,
auf unserer Website, mit Transparent- oder Bandenwerbung.

17
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SPONSORING FUR PRIVATE

Fir Privatpersonen gibt es unterschiedliche Mdglichkeiten den Verein zu unterstiitzen, z.B. als
«Passivmitglied» mit Stimmberechtigung an der Generalversammlung, «Support-Sponsor» oder
«Individual-Sponsor».

IHR BEITRAG UNSER BEITRAG

c R I = é 2
Passivmitglied ) g |z2|32|88| 8| 8|3
Passivmitglied 50 1x jahrlich L] -- o 2 -- o
Support-Sponsor
Support-Sponsor > 100 1x jahrlich - o o 2 - o
Individual-Sponsor
Gonner > 100 1x jahrlich -- -- o 2 -- o
Team-Sponsor 1 x Anz Tore 1x jahrlich - -- [ 2 o [
Nachwuchs-Sponsor 1 x Anz. Pkte. 1x jahrlich - -- [ 2 - [
Marmots-Penalty X x Anz. Tore 1x jahrlich -- -- -- -- -- --

19



PASSIVMITGLIED

«Passivmitglieder> sind Sie an der Generalversammlung stimmberechtigt
und zahlen einen jahrlichen Mitgliederbeitrag. Der Beitrag wird an der General-
versammlung festgesetzt.

Ihr Beitrag

Unser Beitrag

»  Sie unterstiitzen uns jahrlich mit einem Beitrag von CHF 50.-

. «Einladung zur Generalversammlung> mit Stimmberechtigung,
1x jahrlich

. Einladung «Sponsoren-Apéro>, 1x jahrlich

. Zustellung «2 Saisonkarte», pro Saison

. Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich

20



SUPPORTER-STRATEGIE

Ziel

Ziel der Supporter-Strategie ist den ehemaligen Aktiven, Eltern, Fans und Sympathisanten «Jobs» im Verein
anbieten zu kdnnen, welche leicht zu bewaltigen sind und deren Arbeitsaufwand sich pro Saison auf maximal
40 Stunden beschrankt.

Insbesondere nach der Aktivzeit soll es fiir die Mitglieder der Iron Marmots Davos-Klosters mdglich sein, die
gewonnenen Freunde und sozialen Beziehungen im Supporter-Umfeld weiter pflegen und geniessen zu kénnen.
Auch Eltern, Fans und Sympathisanten des Vereins sollen in diesem Umfeld zu einem funktionierendem
Spielbetrieb und der Umsetzung der Funktionalen-Strategie beitragen.

Neben dem Engagement der «IMDK-Supporter» fiir den Verein sind der Spass und die Freude an gemeinsamen
Supporter-Events (Skitag, Grillplausch, internen Sportwettkdmpfen, etc.), welche 4-6-mal jahrlich stattfinden, ein
wichtiger Bestandteil der Supporter-Strategie. Sie sorgen fiir den regelmassigen Austausch und sollen eine offene
und vertrauenswiirdige Vereinskultur férdern.

«IMDK-Supporter>»

Die «IMDK-Supporter» sind ehemalige Aktive, Eltern, Fans und Sympathisanten des Vereins. Sie nehmen in
einzelnen «Ressorts» Aufgaben von lberschaubarem Aufwand wahr und tragen damit massgeblich zu einem
funktionierenden Vereinsleben bei.

21



«IMDK-SUPPORTER»-SPONSOR

Als «IMDK-Supporter-Sponsor» unterstiitzen Sie diejenigen Personen,
welche Jahr ein und Jahr aus die unterschiedlichsten Aufgaben im Verein
wahrnehmen und mit Ihrem Einsatz daflir sorgen, dass alles im Verein «lauft».

Der gesponserte Betrag kommt ausschliesslich den «IMDK-Supporter» zu Gute
und wird fiir die Supporter-Events eingesetzt.

Ihr Beitrag

«  Sie unterstiitzen die «IMDK-Supporter» jahrlich mit einem Beitrag von
> CHF 100.-

Unser Beitrag

. Einladung «Supporter-Event», 1x jahrlich

. Einladung «Sponsoren-Apéro>, 1x jdhrlich
. Zustellung «2 Saisonkarten>», pro Saison
. Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich

22



GONNER

Als «Gonner» sind Sie Sympathisant der Iron Marmots Davos-Klosters und
unterstiitzen den Verein finanziell und moralisch.

Ihr Beitrag

»  Sie unterstiitzen uns jahrlich mit einem Beitrag > CHF 100.-

Unser Beitrag

Einladung «Sponsoren-Apéro>, 1x jdhrlich
Zustellung «2 Saisonkarte», pro Saison
Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich

23



TEAM-SPONSOR

Als «Team-Sponsor>» unterstiitzen Sie eine Mannschaft der «Marmots» nach
Wahl. Der gesponserte Betrag kommt dem Team Ihrer Wahl zu Gute und wird
vom Verein flir Teamanlasse, Material, Trainingslager etc. eingesetzt.

Ihr Beitrag (mind. Vertragslaufzeit 1 Jahr) Ihr Team

+  Sie unterstiitzen Ihr Team nach Wahl mit CHF 1.- x Anzahl der
geschossenen Tore pro Saison inkl. Playoff/-out und Finalrunden.

PS: Zu erwarten sind je nach Team 50 bis 200 Tore pro Saison!

Unser Beitrag

. Einladung «Sponsoren-Apéro», 1x jahrlich
. Zustellung «2 Saisonkarten», pro Saison

. Zustellung «Team-Foto», 1x jahrlich

. Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich
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NACHWUCHS-SPONSOR

Als «Nachwuchs-Sponsor» unterstiitzen Sie die U-Teams und JuniorInnen
der «Marmots». Den gesponserten Betrag setzt der Verein gezielt fiir den
Nachwuchs ein.

Ihr Beitrag (mind. Vertragslaufzeit 1 Jahr) Unser Nachwuchs (Bild: Unihockeyschule Klosters)

«  Sie unterstiitzen die U-Teams und JuniorInnen mit CHF 1.- x Anzahl
der Punkte aller Teams pro Saison.

PS: Zu erwarten sind ca. 250 Punkte pro Saison!

Unser Beitrag

. Einladung «Sponsoren-Apéro», 1x jahrlich
. Zustellung «2 Saisonkarten», pro Saison
e Zustellung «Clubheft», 1x jahrlich
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«MARMOTS»-PENALTY

Vereinsanlass

Einmal im Jahr, fir gewdhnlich in der Nationalmannschaftspause im November bzw. Dezember, veranstalten die

Iron Marmots Davos-Klosters mit allen Aktivmitgliedern das «Marmots>»-Penalty.

In diesem Wettbewerb treten unterschiedliche Teams im Penaltyschiessen gegeneinander an. Die einzelnen
SpielerInnen erhalten von ihren «Privat»-Sponsoren, meistens sind dies Eltern, Freunde oder Bekannte, einen
bestimmten Betrag fiir jedes erzielte Tor. Der Gesamtbetrag kommt dem Verein zu Gute.

Ihr Beitrag

e Sie unterstiitzen einen oder mehrere Spieler bzw. Spielerinnen nach Wahl mit einem
Betrag nach Wahl x Anzahl der geschossenen Penalty-Tore

Unser Beitrag

Aus organisatorischen Griinden ist es fiir den Verein zu umsténdlich sich bei allen Sponsoren vom «Marmots-
Penalty» gebiihrend zu bedanken. Gerne |adt der Verein die «Privat»-Sponsoren jedoch dazu ein, am
«Marmots»-Penalty-Tag vor Ort zu sein!

Die Veranstaltung ist éffentlich und wird jeweils auf den News-Kanalen der Iron Marmots Davos-Klosters
publiziert. Alle sind herzlich eingeladen!
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KONTAKTAUFNAHME

Was muss ich ausfiillen?

Um die Sponsoring Anfragen méglichst effizient abwickeln zu kénnen mdchten wir Sie bitten das entsprechende
Kontaktformular «Sponsoring IMDK — fiir Unternehmen» bzw. «Sponsoring IMDK — fiir Private» vollstandig
auszufiillen. Die Kontaktformulare kdnnen abgerufen werden unter:

www.imdk.ch/downloads > Sponsoring oder
www.imdk.ch/verein/sponsoring

Das Kontaktformular dient gleichzeitig als Vertragsdokument fiir Sponsor und Verein. Die Leistungen und
Pflichten sind dem aktuellen Sponsoringheft der Iron Marmots Davos-Klosters zu entnehmen.

Wen muss ich kontaktieren?

Die Geschéftsstelle der Iron Marmots Davos-Klosters fiihrt das Tagesgeschaft und ist die erste Anlaufstelle fiir
samtliche Belange des Vereins — auch flir Sponsoring Anfragen. Die Sponsoring Anfrage wird von der
Geschéftsstelle an den zustandigen «IMDK-Supporter» fir das Ressort «Sponsoring» weitergeleitet und vom
«IMDK-Supporter» bearbeitet.

Postadresse:

Iron Marmots Davos-Klosters
Geschaftsstelle

CH-7270 Davos Platz

Kontaktaufnahme vorzugsweise via E-Mail an: info@imdk.ch.
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